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La publicidad es innegablemente una poderosa herramienta de influencia en el consumo de un producto o servicio, tiene la
habilidad de cambiar la forma en la que interactuamos, la forma en que nos vemos a nosotros mismos y lo que somos capaces
de lograr1.  La figura femenina como objeto sexual,  como mercancía  de dedicada al  disfrute del  hombre,  es  algo que
evidentemente se encuentra en los anuncios publicitarios, no importa si te están intentando vender un perfume, una marca de
ropa o un estilo de vida, ignorando sus cualidades, habilidades intelectuales o personales2. Este trabajo pretende analizar los
anuncios y conocer la percepción que tienen estudiantes universitarios de la imagen femenina en los anuncios de cerveza,
relacionándola con la intención de compra. Para ello se utilizará el método de encuesta por medio de un cuestionario con
preguntas de opción múltiple con escala de Likert aplicado a una muestra de estudiantes de educación superior. Se espera
sacar conclusiones que apoyen el supuesto de que el uso de la mujer como objeto sexual en la publicidad favorece la intención
de consumo de la cerveza en los jóvenes estudiantes universitarios.
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