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En el drea del disefio de interiores el moodboard es conocido por el gran impacto visual y sensorial
que comunica al cliente. El disefiador, a partir de una primera entrevista con el usuario, sugiere la
intencion de la propuesta en imagenes, las cuales presentan estilos elegidos previamente donde se
expresa una carga emocional que responde a las necesidades, gustos y suefios del cliente. Todo esto
es sugerido a través de una coleccion de imagenes (moodboard) antes de dar inicio al proceso de
disefio sin la necesidad de definir ain espacios, realizar un plano técnico o proponer un area
terminada en tercera dimension.

Por otra parte, la utilizacion del moodboard en el area educativa y profesional es cada vez mayor,
intensificando su potencial como herramienta en el proceso creativo. Asi, podemos mencionar
autores como Lucero (2012), Cassidy (2011), Gadner y McDonagh (2001) como precursores de la
investigacion de este tema en diferentes areas del disefio. Cassydi (2008) los considera como
“herramientas de comunicacion eficaces que se utilizan predominantemente como parte del proceso
de disefio y cada vez son mds importantes en muchos sectores industriales donde la informacion se
comunica mejor visualmente”.

Sin embargo, el uso de moodboards en el Disefio de Interiores es hasta este momento una actividad
practicamente empirica, la cual se ha ido renovando al pasar de los afios. Transitando desde el
moodboard fisico al digital, hoy dia ambos son empleados debido a su capacidad de impactar al
cliente al momento de desarrollar su proyecto.

Partiendo de una investigacidén con un enfoque cualitativo que se alimenta de la recoleccion de
informacion para su observacion, descripcion e interpretacion de los datos, se introducen algunas
técnicas cuantitativas, con la finalidad de categorizar, interpretar y valorar con objetividad algunos
de los hallazgos con respecto a las decisiones en torno al objeto de estudio.

Asi, la presente investigacion propone un modelo de aplicacién para el desarrollo de proyectos de
disenno como método creativo, enfatizando la sistematizacién y materializaciéon del proyecto de
interiorismo a partir de la intencionalidad de percibir un efecto sensorial placentero que responde a
los requerimientos planteados por los diferentes usuarios.



