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La responsabilidad ambiental forma parte de la responsabilidad social y es definida como el grado de
compromiso con relacion a la preservacion y cuidado del medio ambiente que tiene una sociedad. En
las instituciones de Educacién Superior esta responsabilidad se gestiona por medio de la
Responsabilidad Social Universitaria que busca involucrar a todos los participantes de la
Organizacién en la consciencia y accion en pro del medio ambiente. A nivel mundial los aspectos
ambientales son prioridad para garantizar la preservacion y conservacion de los recursos, por lo que
existen distintas normativas que exigen a las organizaciones a desempefiarse cumpliendo teniendo
en cuenta estos requisitos.

El objetivo del trabajo de investigacidon se enfoca a conocer la precepcién de los estudiantes en
relacion con la responsabilidad ambiental, asi como el conocimiento que tienen de las actividades
que la institucién con la finalidad de conocer el impacto que se genera en la identidad universitaria.
La metodologia es de enfoque cualitativo, descriptivo, const6 de las siguientes etapas:investigacion
documental, Andlisis de normatividad del caso de estudio, Diagnoéstico, del caso de estudio, Disefio y
aplicacién de encuesta a estudiantes de nivel superior, Revisidn de resultados, y Redaccion de
conclusiones.

Los resultados obtenidos demuestran que los estudiantes saben del tema y reconocen su importancia,
pero desconocen en su mayoria las certificaciones o distintivos en el drea ambiental, asi como de los
proyectos o politicas que la Universidad de Guanajuato realiza en esta area, ademas no identificar el
departamento que lleva a cabo las actividades por lo que la divulgacién interna no es efectiva y
limita que los estudiantes participen en ellas. En este sentido, la organizacién enfrenta el reto de no
Unicamente exponer sus logros de forma externa, sino de comunicarlos al interior y fortalecer la
identidad universitaria en beneficio de la sociedad y del medio ambiente.



