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MODELOS DE NEGOCIO CON PROP()SITO. EL CASO DE LAS
EMPRESAS B EN MEXICO
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En la actualidad persisten retos globales como la desigualdad, la pobreza, la precariedad, el cambio
climatico e incertidumbres relacionadas con la revolucion tecnoldgica, todo lo cual exige soluciones
innovadoras, colaborativas e intersectoriales. Dado lo anterior, existen nuevas propuestas de
modelos de negocio inclusivos, sostenibles y con propdésito que den respuesta a las crisis y retos que
enfrentamos. Las Empresas B son consideradas agentes de cambio que rompen los paradigmas
tradicionales en el ambito de los negocios al articular el desarrollo econémico, social y sostenible. Se
trata de modelos comprometidos con un impacto positivo para sus empleados, sus comunidades y el
medioambiente. Sin embargo, no obstante su potencial, son modelos poco conocidos y poco
implementados en México. Asi, el objetivo de este trabajo es profundizar y reflexionar sobre la
relevancia de los nuevos modelos de negocio, en especifico las Empresas B, identificando su
potencialidad para el desarrollo social y econdmico de México. El estudio es de tipo documental, con
un alcance exploratorio y un diseno no experimental. Los resultados enfatizan algunas de las
principales caracteristicas de este tipo de empresas, y algunos casos de éxito implementados en
México. Se concluye con algunos argumentos que resaltan la importancia del desarrollo de las
Empresas B como una oportunidad para promover una economia social y solidaria en nuestro pais.



