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El Empleo de la Metáfora en la Tipografía

Aparte de su obvia función verbal,

la tipografía posee una dimensión semiótica no verbal,

icónica, que incorpora por connotación significados

complementarios a la palabra.
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Beatriz Garza Cuarón en su libro Conceptos de Metáfora, explica como diversas teorías con respecto a la metáfora, han trascendido al aspecto meramente lingüístico ornamental o parasitario (como algunos autores la denominan, y quienes consideran que si bien poseen funciones comunicativas especializadas, éstas resultan ser ajenas al ámbito del conocimiento o de lo cognitivo), mostrando cómo no sólo genera conocimiento, sino que también es un instrumento significativo e incluso de uso científico sumamente valioso, que nos permite decir exactamente lo que queremos, de manera precisa y sintética. En este punto podríamos comenzar a percibir el sentido en el cual puede llegar a ser útil para el Diseño Gráfico. 

Ahora que, hablar de las relaciones entre metáfora y Diseño Gráfico supone la conformidad de que tal figura puede extender su influencia más allá del territorio estrictamente lingüístico, sobre todo porque la metáfora se contempla característicamente como un rasgo sólo del lenguaje, algo exclusivamente literario, cosa de palabras más que de pensamiento o acción, por esta razón, la mayoría de la gente piensa que puede arreglárselas perfectamente sin metáforas.

Al leer las obras de autores como Lakoff y Johnson queda claro que la metáfora no es un fenómeno puramente lingüístico sino que forma parte del terreno de la experiencia cotidiana y del flujo de la imaginación simbólica. Frente a la tradición literaria que privilegiaba las metáforas poéticas, aquellas más sorprendentes o inesperadas, lo que sobre todo interesa a Lakoff y Johnson, son expresiones tan comunes como "perder el tiempo", "ir por caminos diferentes"  "bibliografía oceánica" o "corriente filosófica", expresiones como ésas, son reflejo de conceptos metafóricos sistemáticos que estructuran nuestras acciones y nuestros pensamientos. Esto representa un giro de consecuencias significativas porque libera a la figura del terreno de la palabra y la conduce hacia un campo de acción más extenso y relevante. Tal revolución permite revisar el tema de la incursión de la metáfora en distintos ámbitos, entre ellos el que a nosotros interesa: el del aspecto visual en el Diseño Gráfico.

Si partimos de que la metáfora puede considerarse como proyección de una estructura conceptual de una cosa, ámbito, entidad, sobre otra, o en los términos de Lakoff y Johnson, <<entender y experimentar un tipo de cosa en términos de otra>> podemos concluir que tal operación puede modelar su producto en diversos soportes expresivos, abriendo por lo tanto las posibilidades para el caso del Diseño Gráfico.

Es importante recordar, que en el desarrollo de cualquier pieza de comunicación gráfica, todos los elementos que la conforman, así como su ubicación en contexto, quedan inscritos en una lógica que los hace significar; los símbolos en su nivel más inmediato y pleno no son palabras o imágenes, sino formas a las cuales la imaginación les confiere un plus de sentido mediante el cual las propiedades objetivas o funcionales de lo real pueden reorganizarse dentro de un discurso de llamémosle ficción o metafórico. 

En síntesis, los elementos que componen cualquier pieza de comunicación gráfica,  actúan favoreciendo un cierto recorrido interpretativo. Dimensiones, elementos plásticos (color, textura, forma), el contexto mismo donde se ubica una pieza de comunicación, en fin, todos los recursos visuales interactúan y ponen a disposición su naturaleza, para que, en el caso de la metáfora,  lo no visible tenga un lugar en la composición. Así, la metáfora se desarrolla de forma discreta y silenciosa. Permite a lo no visible ser en el aquí y ahora, ofreciéndole una forma que no le es propia. De esta manera la metáfora sugiere un sentido y permite a los componentes de cualquier pieza de comunicación gráfica(tipografías, formas, colores, imágenes, texturas, dimensiones, etc.) transformarse en signos y símbolos portadores de un excedente de significado.

Aparte de concebirse como una representación y notación gráfica-mecánica del lenguaje, la tipografía es una manifestación sensible de pensamiento, que si bien es cierto le confiere al lenguaje su aspecto visible es sin duda, además, el soporte mismo de un número indefinido de interpretaciones. El valor semántico de la tipografía no se deduce exclusivamente de su contenido verbal, sino también de su estructura formal. Toda forma es semántica, ya que por el simple hecho de existir hace afirmaciones sobre sí y sobre lo que representa (Arnheim). 

Martín Montesinos explica que la tipografía posee dos funciones indisociables, que actúan sinérgica y simbióticamente: la función lingüística y función la simbólica. La primera se refiere a la consignación de la palabra en el espacio gráfico, estrictamente una transposición visual del lenguaje. Al mismo tiempo la función simbólica opera sobre la imagen y expresión plástica de la palabra. Las características perceptuales de la tipografía revelan al observador una serie de significados implícitos en la expresión plástica de los signos tipográficos. Así, a partir de la interacción de ambas funciones, y la combinación de las propiedades semánticas del contenido verbal y la expresión formal, se genera la producción e interpretación de los signos tipográficos. En el proceso de significación existe la posibilidad de incluir voluntaria y deliberadamente recursos gráficos (no verbales) que por su propio carácter complementen a la expresión lingüística.

De acuerdo a Román Esqueda, se muestra a continuación lo que sería el modelo general de la construcción del significado metafórico de algunos recursos gráficos; éstos equivaldrían a lo que el Grupo µ llama “signos plásticos”. Estos autores plantean la dependencia del contexto para dotar de significado a este tipo de signo; en el caso del diseño esta función la tienen principalmente los signos lingüísticos, fig 1:
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Fig. 1

Veamos el siguiente ejemplo a graficar, fig 2


fig. 2

Obtenemos el siguiente resultado, fig 3:




Fig. 3

Un ejemplo más, fig. 4


Fig. 4

Obtenemos el siguiente resultado, fig 4:


Fig. 4

Alejandro Tapia en El  discurso del diseño, afirma que la forma  y composición de los signos tipográficos empleados en la elaboración de los objetos gráficos remiten a organizaciones metafóricas que simbolizan el sentido prevaleciente del mundo, y no son por lo tanto elementos neutrales, sino que se inscriben en la necesidad pragmática de construir el pensamiento de cierta manera. Asumir a la letra y a la tipografía fuera de esta dimensión retórico-cognitiva llevaría entonces a comprender los estilos familias y fuentes tipográficas sólo como variantes estéticas de la escritura.

En las tres imágenes que se muestran a continuación podemos observar que, si bien en las tres se dice lo mismo, no podemos decir que nos “digan” lo mismo, esto tiene que ver con la manera en que están escritas, los aspectos plásticos de la tipografía (la forma, la disposición de las letras, el empleo del color) trabajan haciendo presente aquello que conocemos: moderno, juvenil; actual y dinámico; serio y antiguo, fig, 5,6  y 7 
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fig. 5






fig. 6

fig. 7

La metáfora sugiere un sentido y permite a los componentes de cualquier pieza  de comunicación gráfica (tipografías, formas, colores, imágenes, texturas, dimensiones, etc.) transformarse en signos y símbolos portadores de un excedente de significado.

La comprensión se establece en el perceptor mediante la metáfora que produce la generación de una autoactivación en la mente produciendo estructuras de comprensión para responder a un reto a un reto.

La comprensión es un acontecimiento que no se trata solamente de  un conjunto de creencias, sino que es el medio a través del cual tenemos un mundo compartido y relativamente comprensible.
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