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La política comercial de China en los últimos 20 años, ha mostrado un crecimiento favorable, que se ve reflejado en
la manera agresiva en que los productos chinos inundan los mercados internacionales mundiales, por lo cual, el
propósito de esta investigación es analizar los aspectos relacionados con la política comercial internacional de
China. 
En la actualidad, este país asiático ha tenido un desarrollo enorme convitiéndose en un modelo prospero en la
econocmía mundial, realizando estrategias comerciales para ingresar a mercados cautivos y produciendo bienes con
precios competitivos que inclusive son cuestionados por realizar prácticas desleales de comercio. 
En la presente investigación, se abordaron aspectos importantes como los antecedentes geopolíticos del país, el
Informe de la Organización Mundial de Comercio, en base al examen de las políticas comerciales que China ha
realizado, además de mencionar las estadísticas comerciales en los últimos años. Así mismo los acuerdos comerciales
de libre comercio con los que este país cuenta, aunado al funcionaiento del Ministerio de Economía que se encarga
de realizar y operar las diferentes estrategias y políticas comerciales apoyadas por políticas sociales y educativas que
según el gobierno chino sientan bases sólidas sobre las cuales el comercio es llavado a cabo de diferente manera.
Finalmente China podría convertirse en el mayor socio comercial del contienente latinoamericano en el año 2017, los
problemas financieros de la Unión Europea abren el camino a China en América Latina. El gigante asiático es ya el
principal  mercado  de  Brasil,  Perú  y  Chile.  No  obstante,  el  intercambio  comercial  con  China  está  aún  poco
diversificado y se concentra en pocas materias primas de parte de países de Latinoamérica incluyendo a México
como país exportador a este país asiático. 


